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Inledning
Smartgroup AB

Smartgroup dr ett brandhouse som har specialiserat sig p& att utveckla, marknadsféra

och sdlja innovativa produkter. Verksamheten ar fordelad dver tvd branscher:
Fitness och wellness — under varumdarket Smartshake.
Baby och barn — under varumarket Herobility.

Gemensamt for b&da varumarkena ar att produkterna genom modern svensk design
och unika, patenterade funktioner |6ser vardagliga problem. Gemensamt ar ocksd
engagemanget for och den stora satsningen pd att utveckla produkter i miljovanligare

material sésom bioplast, glas och metall.

Bakgrund

Smartshake grundades 2009 och utvecklar smarta vattenflaskor, gymshakers och
tillbehdér med patenterade funktioner och svensk design. Med egna medel har
Smartshake byggt en stabil organisation, starka varumdarken och produktlinjer.
Smartshake har ett starkt IP-skydd med dver 100 IP-rattigheter. Smartshake ar ett

globalt varumarke med forsdljning i dver 90 |ander.

Herobility lanserades i februari 2017 och utvecklar babyprodukter med unika

patentsdkta egenskaper och svensk design.
Arsskiftet 2017/2018 bildades officiellt koncernen Smartgroup dar bé&da varumdarkena ingér.

De strategiska madlen fér Smartgroups verksamhet 1&g till grund for beslutet att ta in
tillvaxtkapital under 2018. Nyemissionen blev lyckad och avslutades i augusti samma ér.
Med det tillvaxtkapital som tillférts har produktutvecklingen kunnat accelereras och ett
flertal nya produkter har redan lanserats medan ytterligare produkter planeras under

kommande ér.
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Inledning till denna rapport

Har har vi sammanstdallt den forsta rapporten for rékenskapsdret 2025/2026 i syfte att ge
dig som deldigare en samlad bild av drets forsta kvartal som inleddes den 1 september

2025 och avslutades den 30 november 2025.
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VD har ordet

Rakenskapsdret 2025/26 har nu inletts och vi kan konstatera att &ret har startat enligt
plan. Under érets forsta kvartal har vi fortsatt att bygga vidare pd den stabila grund som
lagts under féregdende dr, med fokus pd I16nsam tillvéxt, effektiv kapitalanvéndning och
l&ngsiktig vardeskapande utveckling.

Antalet B2B-kunder fortsatter att 6ka, vilket bidrar till ett starkt resultat under forsta
kvartalet. V&r narvaro p& ECRM-mdssan i Frankfurt i boérjan av oktober visade sig

vara mycket framgdngsrik och resulterade i flera nya och intressanta afférskontakter.
Glédjande nog har flera av dessa redan évergdtt i konkreta order. Parallellt har vi under
kvartalet intensifierat var B2B-annonsering, i linje med var strategi att I&ngsiktigt bredda
kundbasen och éka varumdarkeskdnnedomen.

Bolaget har fortsatt en kapitaleffektiv strategi och vi arbetar aktivt med att minimera
kapitalbindning i verksamheten. Detta dterspeglas i ett positivt kassafléde om 3.9
MSEK under forsta kvartalet, exklusive Idmnad utdelning. En stark balansréakning ger
oss god handlingsfrinet och méjliggdr fortsatta investeringar i tillvéxtinitiativ och
produktutveckling.

Under kvartalet genomférdes dven listningen av Smartgroup Partners AB for handel pd
Accumeos plattform, accumeo.com. Forsta handelstillfallet dgde rum i november och
handeln kommer framéver att ske under den fjdrde veckan varje manad. For aktiedigare
innebdr detta en 6kad tillgdnglighet och transparens i handeln med bolagets aktier.
Befintliga aktiedgare kan se sitt innehav via nvr.se, dar bolagets aktiebok ar registrerad.
V&r kommunikation med aktiedgarna kommer fortsatt att ske, utdver via Accumeo,
genom bolagets webbplats smartgroupbrands.com.

Produktutveckling ar fortsatt en central del av vér strategi. Under forsta kvartalet
lanserade vi ett samarbete med Nickelodeon. Samarbetet, som exemplifieras pd&
framsidan av denna rapport, har tagits emot val och vi ser god potential for fortsatt
utveckling genom fler samarbeten.

Ndarvinu gdrinijulledigheten gor vi det med en motiverad organisation, en véxande
kundbas och flera spdnnande produkter under utveckling. Férutsdttningarna infor
kommande kvartal &r goda och vi ser fram emot att fortsdtta leverera enligt var strategi
dven under resten av rékenskapsdret.

Avslutningsvis vill jag passa pd att tacka véra medarbetare, kunder och aktiedgare for ert
fortsatta engagemang och fortroende. Jag dnskar en riktigt God Jul och ett Gott Nytt Ar.

Christoffer Granback

VD Smartgroup AB

f Tredje veckan i december 2025
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Resultatrakning

KONCERNRESULTATRAKNING SMARTGROUP 24/25 25/26 +/-%
KSEK 3M 3M 3M
Nettoomsdattning 38 682 38 257 -1%
Ovriga rérelseintékter m7 605 -46%
Handelsvaror -18 807 -17 765 -6%
Ovriga externa kostnader -10 270 -10 938 +7%
Personalkostnader -3 542 -3529 -0%
Av/nedskrivningar av materiella och -671 -496 -26%

immateriella anldggningstillgdngar

Ovriga rérelsekostnader -1432 -674 -53%
Rorelseresultat 5076 5 460 +8%
Ranteintakter och liknande intakter 63 22 -65%
Rantekostnader och liknande kostnader -118 -2 -98%
Resultat efter finansiella poster 5021 S5 479 +9%
Skatt pd drets resultat 0 0

Arets resultat 5021 5480 +9%
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Balansrakning

KONCERNBALANSRAKNING SMARTGROUP 2025-08-31 2025-11-30 +/-
KSEK Utfall Utfall %

Anléggningstillgéngar

Immateriella Anladggningstillgéngar 588 518 -12%
Materiella Anléggningstillgédngar 5627 5314 -6%
Finansiella Anladggningstillgéngar 0 0

Summa Anléggningstillgédngar 6214 5832 -6%

Omséttningstillgéngar
Varulager m.m.
Varulager 25 051 21926 -12%

Summa varulager m.m. 25051 21926 -12%

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 14 019 13 589 -3%
Fordringar p& moderféretag 0 0

Aktuell skattefordran 0 140

Ovriga kortfristiga fordringar 1486 79 -52%
Férutbetalda kostnader och upplupna intdkter 1879 1015 -46%
Summa kortfristiga fordringar 17 385 15 464 -%
Kassa & Bank 15783 6896 -56%
Summa Omséttningstillgéngar 58 219 44 286 -24%
Summa Tillgéngar 64 433 50118 -22%
Eget Kapital

Aktiekapital 59 59 +0%
Ovrigt tillskjutet kapital 13 707 ¢} -100%
Annat eget kapital inklusive drets resultat 20 768 21993 +6%
Eget kapital hanférligt till moderféretagets aktieGgare 34534 22 052 -36%

Avséttningar

Uppskjuten skatteskuld 1454 1454 +0%

Summa Avsdttningar 1454 1454 +0%

Langsiktiga skulder
Skulder till kreditinstitut ¢} 0 +0%

Summa Langfristiga skulder o] o] +0%

Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 0 5232

Leverantérsskulder 14217 10 905 -23%
Skulder till moderféretag 0 0 0%
Aktuella skatteskulder 3318 2072 -38%
Ovriga skulder 6803 4068 -40%
Upplupna kostnader och férutbetalda intdkter 4106 4334 +6%
Summa Kortfristiga skulder 28 445 26 612 -6%

Summa Skulder och Eget Kapital 64 433 5018 -22%
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Kommentar till rapporten

Nettoomsdttningen i férsta kvartalet kom in pd 38,3 MSEK, 1% under féreg&ende ér.
Resultat fore skatt kom in pd 5,5 MSEK, 0,5 MSEK dver foregdende dr. Bruttomarginalen
kom in p& 53,6%, 2,2 procentenheter 6ver foregdende dr. Bolagets dvriga externa
kostnader ékade med 7% jamfort mot foregdende Ar direkt hanforligt till utdkad

marknadsfoéring. Personalkostnaderna kom in i linje med foregdende ér.

| november l&mnade bolaget utdelning om 18,0 MSEK. Kassaflédet var positivt i forsta
kvartalet om vi exkluderar betald utdelning, +39 MSEK. Likviditeten har minskat med 14,1

MSEK under réikenskapsdret inklusive betald utdelning.

Lagret har minskat med 12% under rékenskapsdret.

Mdalsattningen ar att fortsdtta véixa med vinst. Att véxa med egna medel dr prioriterat,
men vi jagar inte kortsiktig vinstmaximering. Ser vi mojligheter att investera for att ta
marknadsandelar och/eller forbdttra produktion/produktportfolj Idngsiktigt kommer vi

att genomfora det, dven om det skulle innebdra lagre resultat i enskilda kvartal.

Miljo

Smartgroups ndsta produktgeneration fokuserar i huvudsak pd
miljoévanliga material som bioplast, glas och stdl. Malsdttning att
bli ledande pd& respektive marknad med hdllbara produkter och

att, darigenom, gé i fronten med att erbjuda héllbara alternativ

pd en bred front.

Sdsongsvariationer

Bolaget har inga betydande sdsongsvariationer. D& flera av bolagets storre kunder ér
distributdrer som gor stora inkdp vissa manader och inga inkdp alls andra ménader kan
andd forsdaljiningen variera kraftigt mellan kvartalen. Utfallet for ett enskilt kvartal bor

darfér tolkas med forsiktighet.



